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INDLEDNING

Eftersom pandemien har begraenset befolkningens sociale kontakt-og
aktivitet med hinanden, ved at sige at man bar veere indendars, har
befolkningen vaeret nagdsaget til at ops@ge andre aktiviteter, udendears.
Da jeg selv var ramt af mangel pa socialkontakt, spillede jeg computerspil

med mine venner, for at fa opfyldt dette behowv.

Jeg vil i dette projekt, forsgge at lave en digital lasning, der foregar

udendars samt opfylder manglen pa socialt samvaer vha. spilelementer.

PROBLEMFORMULERING

Hvordan kan jeg vha. spilelementer lave en udendersaktivitet | form af et

digitalt koncept, der henvender sig til unge mennesker samt opfylder deres

mangel pa socialt samvaer?

PROBLEMAFGORANSNING

Eftersom jeg har arbejdet alene i dette projekt, har jeg matte prioritere
arbejdsopgave ud fra hvad jeg kunne handtere. Jeg har derfor ikke testet |
det tidlige stadie, ift. min lasning samt implementeret rettelser pa

faldgruber i et andet testforlab.

Derudover har jeg ikke sporet resultaterne af min digitale
marketingskampagne, da jeg rent faktisk ikke udfarer en, men blot

demonstrere strategien.

METODEAFSNIT

|eg vil | dette projekt gare brug af den iterative fremgangsproces, Double
Diamond (Design Council, 2007).

| undersggelsesfasen vil jeg gere brug af den induktive arbejdstilgang, hvor
jeg vil tage udgangspunkt i empiren. | min undersagelse af empirien, vil jeg
forst benytte en kvantitativ dataindsamling i form af et spargeskema
(Goodman m.fl., 2012. S. 327-376), for at understatte mine hypoteser.
Derefter vil jeg gare brug af den kvalitative dataindsamling i form af
interviews (Travis, 2019. S. 100-105) og observationer (Goodman m.fl.,
2012. S. 211-241), for at opfange malgruppens erfaringer, meninger og
adfaerd. Ift. hvem der skal indga i min undersagelse, vil jeg opstille
specifikke krav, personerne skal have. Den valgte gruppe mennesker vil jeg
definere som Gold Users og Silver Users (Travis, 2019. S. 64-68). Dette vil
jeg gare for at prioritere hvem der er de bedste kandidater for min
undersggelse. |eg har derfor en fortolkende teoretisk tilgang til projektet,
og vil dermed anvende faenomenologien (Engholm, 2014. K. 5) og
hermeneutikken (Holm, 2011. K. 6) i forleengelse og understattende med
hinanden. Hvor jeg vil bruge faanomenologiens tilgang | forbindelse med
indsamlingen af empirien, dvs. forsta malgruppens erfaring omkring
porojektets faenomen. Og hermeneutikken til at fa en forstaelse, af den

Indsamlet empiri.

| definitionsfasen, vil jeg analysere indsigterne jeg far fra
undersagelsestasen. Dertil vil jeg gare brug af den hermeneutiske spiral
(Holm, 2011. K. 6), for at fa en forstaelse, som jeg derefter kan fortolke og

dermed forsta helheden. Herudaf vil jeg forsege at udlede et manster,

og dermed definere malgruppen. : 3 2



Derudover vil jeg dykke dybere ned i, hvilke triggere der far malgruppen til
at handle som de gear, vha. af mindsettet Jobs To Be Done (Kalbach, 2020).
Som en afrunding, vil jeg gere brug af en konkurrentanalyse (Levy, 2015. S.

89-116), for at undersage hvad der virker.

| udviklingsfasen vil jeg visualisere mit koncept vha. low-fidelity wireframes
(Dam & Siang, 2018), som jeg derefter vil give liv, i form af en high-fidelity
prototype (Dam & Siang, 2018). Disse prototyper, vil jeg lave en Thinking
Aloud test (Nielsen, 2012) pa, for at teste om brugerne kan finde ud af min

kommende |lasning.

| leveringsfasen, vil opstille en digitalmarketingsstrategi. Her vil jeg gore
brug af The Golden Circle (Chaffey, 2020) og The MACE Framework (Collis,

2020), for at definere konceptets brand. Og S.M.A.R.T Goals (MindTools,

2009), for at konkretisere malet for brandet.




MARKEDSUNDERSOGELSE

Det farste der blev gjort i dette projekt, var at lave en desk research (Travis,

2019. S. 43-85) pa udendars aktiviteter man kunne lave i Danmark, som

iInddrager spilelementer.
Det der fik min opmaerksomhed, var udendgrsaktiviteten skattejagt

“med

virksomheden Treasure Hunter. Efter at havde vaeret inde pa deres
hjemmeside (https://treasurehunter.dk/da/), fandt jeg ud af at
virksomheden solgte udstyr til at jagte skatte, men skaber dem ikke selv. De
arrangerer dog lagbende guidede arrangementer, men der var ingen
information at finde.

|eg faldt over ‘Geocaching’, og klikkede ind pa det. Under det menupunkt,

blev der naevnt en skattejagt. Jeg navigerede mig selv ind pa Geocachings

hjemmeside, og der kom idéen.

|eg ville skabe en skattejagt, hvor man ved hjeelp af GPS’en fra ens

mobiltelefon, kan opleve Danmark udendgars, vha. spilelementer.

Derefter sagte jeg pa virksomheder i Danmark, der arbejder med

skattejagter. Her fandt jeg frem til disse to, som inspirationskilde:
* With a Quest:

* Bagrneulykkesfonden:

Efter markedsundersagelsen, undersggte jeg om der var behov for idéen.

MALGRUPPEANALYSE
SPORGESKEMA

Det forste jeg gjorde i malgruppeanalysen, var at foretage en kvantitativ
dataindsamling, i form af et spargeskema (Goodman m.fl., 2012. S.
327-376). Spergeskemaets formal var enten at fa bekreeftet eller afkraeftet

mine hypoteser, om malgruppens synspunkt pa en skattejagt.

MINE HYPOTESER:

* En skattejagt er kun for barn/barnefamilier.

* Folk foretraekker preemiebaseret skattejagte, fremfor laererige.

* Folk foretraekke digitale skattekort, fremfor fysiske.

* De fleste forbinder deres sidste oplevelse med en skattejagt, fra

barndommen.

Billede af mine hypoteser.

Spargeskemaet resulterede i:

Afkraeftet: At 25/27 personer mellem 18-35 ar, som ingen barn har, mener
at en skattejagt ikke kun er en aktivitet for barn/barnefamilier.

Bekraeftet: Starstedelen (21/27) er mest —til preemiebaseret skattejagter.

Bekraeftet: Starstedelen foretreekker digitale kort fremfor fysiske.
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For at fa svaret pa min hypotese om, at de fleste var sidst pa skattejagt som

| Ivi il f o . . o .
f: ZE:D?E:: FOMRASCHS: LI 6 901 SN, For DERMIESTISE 2 Do barn, spurgte jeg ind til, om de har vaeret pa skattejagt far og om de kunne

beskrive den. Bekraeftet: De fleste beskrev skattejagten, som var tilbage tlil

barndommen.

Ja, det var til bernefedselsdag med skattekort og sma gevinster

De sidste par gange, hvor jeg har vaeret pa skattejagt, har det vaeret i familiesammenhaeng, da jeg har to
sma niecer. Der var ikke som sadan et skattekort, men blot ledetrade til den naeste station. Vi skulle udfagre

opgaver undervejs (f.eks. noget med Gurli Gris) og hvis opgaven blev gjort korrekt fik man den naeste
ledetrad. Til sidst var der selvfelgelig en skat, som bestod af slik.

Ja som barn pa ferie i Italien. Der var en skattekiste med slik gravet ned i sandet. FEDESTE OPLEVELSE!
Husker det tydligt. Der var et skattekort og en mand i Rasmus klump kostume der hjalp

Er du mest til laererige skattejagte eller praamiebaseret skattejagte?

27 responses Ja som barn. Et kort - "clues” ved hver post - skattene har altid veeret slikposer.

® Larerige
@ Pramicbaseret

Husker kun at vaere pa skattejagt da jeg var lille (folkeskole og bernehave). Mindes der var kort over
omradet og sa var der sma opgaver ved hver post - fx gader eller regnestykker. Der var altid en eller anden
form for praeamie, om det sa "bare” var at komme forst eller noget spiseligt.

Da jeg var barn, hvor der slikposer til sidst

Jeg har kun deltaget i en borne skattejaqt.

Billeder af svar fra spargeskemaet.

Hvad er din holdning til digitale kort? o . .
27 responses . Ud fra spargeskemaet, ville jeg finde ud af hvad der skulle til for at

aldersgruppen 20-30 ar, ville tage pa skattejagt, da de i denne

® Maps fiw!
@ Hverken eller aldersgruppe ikke syntes en skattejagt kun er en barneaktivitet samt denne
© Foretraakker helst fysiske kor

aldersgruppe der var den hyppigste.

For at finde ud af hvad der skulle til for fornaevnte aldersgruppe ville tage pa

skattejagt, opstillede jeg nogle krav personerne skulle have, for at tages |

betragtning til undersagelsen. Kravene til gruppen af menneskerne blev

Billeder af svar fra spergeskemaet. defineret som Gold Users og Silver Users (Travis, 2019. S. 64-68).

\ "~




Hvor Gold Users var den gruppe mennesker som jeg prioriterede hgjest at

finde, og Silver Users, naesthgjeste.

SCREENING SP@ORGSMAL:
e Fr du mellem 20-30 ar?

e Har du barn?

KRAV FOR GOLD USERS:

* Voksne unge mennesker i alderen 20-30 Ar. * Har du veeret pa skattejagt indenfor de sidste 4 ar?

* Ingen barn have. * Synes du en skattejagt kun er en aktivitet for barn?

* Har veeret pa skattejagt indenfor de sidste 4 ar.

* Synes ikke skattejagt kun er for bgarn. Billede af screening spargsmadal.

Billede af krav for Gold Users. INTERVI EW§

Efter at have benyttet mig af kvantitative dataindsamling, gjorde jeg brug af

den kvalitative. Dette gjorde jeg for at fa en forstaelse af mine Gold-og
KRAV FOR SILVER USERS: Silver Users, der ville munde ud som malgruppen i dette projekt. For at fa

* Voksne unge mennesker i alderen 20-30 ar. en forstaelse af malgruppens erfaringer og holdninger, benyttede jeg mig

* Ingen bern have. af et Semistruktureret interview (Hagsbro, 2008) med en tilsvarende

e Har ikke veeret pa skattejagt de sidste 4 ar.

interviewguide, der var ens for bade Gold-og Silver Users.
* Synes ikke skattejagt kun er for barn.

MALGRUPPEN

Billede af krav for Silver Users.

Efter interviewene, analyserede jeg dem for at se en sammenhaeng.

Efter at have defineret Gold-og Silver Users, lavede jeg et Screening

spargsmal (Whitenton, 2019) for netop at udveelge mine Gold-og Silver Interviewpersonernes mening til, hvorfor en skattejagt ikke kun er for barn/

Users. barnefamilier, er pga. skattejagtens kontekst og niveau (se bilag 1). .
Eftersom de foretrak skattejagter hvor der er en praemie, skulle der en gratis

deltagelse til, for at tage pa en skattejagt uden en praemie (se bilag 1).

En skattejagt for dem er en feellesaktivitet, som de helst ville lave a



med en gruppe venner eller veninder (se bilag 1). Personligt syntes de, at

sveerhedsgraderne af gaderne er passende hvis de var middelmadige (se Situation

bilag 1).

Motivation

En skattejagt med et narrativ eller et bestemt tema var at foretraekke, sa de

kunne indleve sig i oplevelsen (se bilag 1).
Hvis skattejagten foregik i den by de befinder sig i, vil de gerne laerer noget

om byen (se bilag 1). Dog skal det veere nice-to-know fakta, og ikke need-

to-know (se bilag 1).

Desuden syntes de at en skattejagt er en passende udendgrsaktivitet at

lave, 1 disse coronatider. De har endda tilmeldt sig til en form for skattejagt i Desired Outcomes

deres by, netop fordi de gerne vil udenfor og veere sociale (se bilag 1).

A Practical Model for Understanding |1BD: af Jim Kalbach, 2016.
JOBS TO BE DONE

For at forsta hvilket ansket resultat malgruppen gerne vil have, som jeg kan OFSAMLING

inddrage 1 min lgsning, har jeg gjort brug af mindsettet Jobs To Be Done Malgruppen i dette projekt er unge mennesker i alderen 20-30 ar uden
(Kalbach, 2020). Her er malgruppens situation, at de lever i en pandemi, born, der bor i Danmark. Hvor kan samt beskaeftigelse er underordnet.
der har begraenset deres indendgars socialt samvaer med hinanden. Det der Selvom praemien er en stor faktor for at de tager pa skattejagt, er det der
motiverer dem, er at vaere i hinandens selskab, udendgrs. Man kan derfor ogsa driver dem, den sociale oplevelse med den rigtige gruppe venner.
antage at det Job de gerne vil have Done, er pa bglgeleengde med det Niveauet af gaderne samt konkurrenceaspektet af skattejagten, athaenger
soclale spektre. Deres gnsket resultat er dermed, socialt samvaer udendars, af hvilken gruppe venner de tager afsted med. De ser ikke en skattejagt

pa en forsvarlig made. | den funktionelle del, kommer min Izsning ind i som veerende udelukkende en barneaktivitet, sa leenge skattejagten har et
billedet, der emotionelt vil give en faellesaktivitet. tilsvarende alderstilbud eller et tema der vaekker deres interesse.




OBSERVATIONER

Maden hvorpa jeg har undersagt malgruppens adfeerd med en

skattejagt, har jeg gjort brug af observationer (Goodman m.fl., 2012. S.
211-241). Dertil skeevede jeg til konkurrenterne Geocaching og Pokémon
Go, som betragtes som en digital skattejagt. Dette gjorde jeg, pga. denlille

chancen for at finde nogen der er pa skattejagt.

GEOCACHING

Der var ingen at finde, der var ude og geo cache. |eg downloadede derfor

selv app’en, for at opleve skattejagten.

Det forste jeg skulle gore, var at oprette mig som bruger, for jeg kunne
bruge app’en. Derefter kunne jeg begynde min sggen efter den naermeste
cache, ved at acceptere app’ens tilladelse om min placering. Pa vejen laeste
jeg de informationer der var om ruten. Det var rart at vide, hvilke

forhindringer der var pa ruten.

Eftersom jeg var mest fokuseret i at finde geocachen, lagde jeg ikke meaerke

til omgivelserne.

Da jeg naede til destinationen pa min geocache, var der en boks. Jeg
abnede boksen, og der |a en notesbog hvor jeg skulle notér datoen for den
dag jeg fandt geocachen. Det var skuffende, at jeg blot skulle skrive en

dato. Dette vakte ingen interesse i at finde en ny.

POKEMON GO

Eftersom jeg tit ser folk spille spillet, kunne jeg observere menneskers

adfeerd med spillet.

|eg observerede at man enten gik alene eller i grupper. Fzelles for dem, lige
meget om man var alene eller | grupper var, at ens opmaerksomhed var
nede i mobilskaeermen og at de gik i et langsomt tempo. Hvorefter de
pludselig stoppede op i fa sekunder, for at fange en pokémon. Eftersom
deres opmaerksomhed befandt sig i mobilskaermen, var deres orientering
svag. Det var farst efter deres fangst, at de orienterede sig med
omgivelserne, og gik videre til den naeste fangst. Gik de alene var der ingen

snak, gik de I grupper var der snak om selve fangsten af pokémonen.

Oplevelsen med Geocaching samt observationen af spillere der spiller
Pokémon Go, ledte til en konkurrentanalyse (Levy, 2015), som kan ses pa de

naeste sider.




058 % 5@ h 11,20 S50 %@ 11, Telmore 458 % 0 111,70

- | : iy =4 . '
Velkommen! Vi har opdateret vores brugsvilkar Lokation er ng@dvendig
og privatlivspolitik

Closer to Nature

GC1X95Y « Traditionel

=

Der er mere end 3 millioner geocaches Sorg for at sla placeringstjenester til sa

| verdenen. Kom med i faellesskabet og , | vi kan vises dig geocaches i naerheden. (9 1
opdag skjulte skatte i den rigtige verden. Laes venligst grundigt. Du skal acceptere 99 Beregner waypoints...

vores opdaterede Brugsvilkar og
Personoplysninaer for fortsat at kunne
ﬂ Fortsa=t med Facebook By d

bruge Geocaching® appen.
L Bt lhe AN
Tilmeld Log ind Jeg er spaendt Jeg godkender Jeg er klar

Ved at bruge dette program i:I:_'IZZ[-![Zl.F du vares den 15/08/2009

Brugsvilkar og Personoplysninger

Fint med forklaring af app'en, samt
forskellige knapper der i teorien siger
"videre”

| Fortsaet med Apple

Gemt al. Xtapolapocet!

Godt med forskellige 'O Sed indikation pa Lidt forvirrende over

log ind muligheder. loading. hvorfor “loggen” er

der.

Attributter

Denne geocache er en fysisk

Ledetrad beholder der gemt udenfor.

lkke tilgaengelig med korestol

Beskrivelse
Cache pa en lille gren plet midt | et ellers .

Profil

lkke anbefalet til bern
Beskeder

Aktivitet

Fandt den den 23,/02 /2021

)

. i’ ¥ :_' ....- 3. , . . _."::--.';- il :' _._I_- N .I “uk . - o
Tilgaengelig 24/7 SRR G e : C Ledetrad
Wonders of the World GROFTH E:IFAH y | . |DK:] Geopinde

Ta] Mahal . : . _!l'l“ £ T = . 1 : Lister (EN:] Geosticks

—

Tager mindre end én time | %\\f# #
Attributter SR, vk 3N

lkke tilgaengelig med kerestol, Ikke anbef...

Kladder
Ok

. . . Opgrader til Premium
Diskretion pakravet g

Indstillinger

Offentlig transport i naerheden

Trackables Hjlpecenter

_ Shop Geocaching
Waypoints

+q Fin oversigt over Fin oversigt over hvad
4
selve cachen. *  man kan regne med
pa ruten.

SODDE

Log ud

Forstyrrende kort. ) Fint menu, hvor man lkke saerlig -int man far at vide

kan indstille velformulerede nvad man egentlig
kortvisning. ledetrade. skal kigge efter.

Billede af konkurrentanalyse af Geocaching.




Telmone @ @ 2 6

?n

i “all26 % 52 115,43

CHOOSE YOUR 5TYLE

You can change this at any time.

God made at veelge
kan pa.

Pokémoner forsvinder

pa kameraet.

Telmon @ (2 © 6 A Ll 26 % e 0 15,44

CHOOSE YOUR 5TYLE

You can change this at any time

. | o e
Ao ¥

+q Gode highlights pa
hvad man har valgt.

Godt brug af Tone

?n .
of Voice.

You Il nead to find and collect Pokemon from

ll' .f. |-I r '!.- '-I-I- " ll_'l =

God made at beskrive
hvad man skal.

x Treels at man ikke ved hvad
han hedder.

1100

POKEMON CAUGHT

HNEW POKEMOMN

TOTAL 110

'O Godt med pop-up,

efter fangsten.

?wn

T Sl 13 % e 15,50

You are such a talented Pokémon Trainer!

What should | call vau?

Godt at fortsaetter
med guiden, for hver

gang man ggre noget.

]
) Tackle

N Water Pulse N Y

Viby, Danmark Q

© ©

Fin infooversigt af ens

pokedex.

Billede af konkurrentanalyse af Pokemon Go.

?n

Kortet afspejler ikke

den virkelige verden.

POKEDEX

FAVORITE

TRANSFER

=
(V)

God og overskuelig

mendu.

Vild med augmented
reality.




PROTOTYPING

Efter at have lavet en konkurrentanalyse, var formalet at lave en brugertest

pa en papirsprototype, for at teste min idé. Dette har jeg valgt at
nedprioritere, da fuldfarelsen af testen var for stor et omfang. Jeg lavede
dog stadig en low-fidelity wireframe (Dam & Siang, 2018), for at visualisere

min idé.

Billeder af mine skitser.




KONCEPTET

U Q Seqg pa by eller post ...
Ud fra min research er jeg dermed kommet frem til et digitalt koncept i form @ Konkurrence [ ] Familieventigt [ ]

af en applikation, ved navn The Quest. Konceptet er et lokations-baseret- Kommende ]

spil (Kalmpourtzis, 2018. S. 159-181) og skal ses som en digital skattejagt, Eise IN'MED

. : . A JEDI YOU CAN BECOME
med forskellige quests som foregar udendars | hele Danmarks byer. En

skattejagt er en aktivitet, malgruppen mente, man netop kan lave |

Dig som er blevet valgt af The
Force, er nu klar til at blive en
vaske aegte Jedi. Tag med til
ASSENTOFT Forsamlingen og gennemfere ...

coronatiderne, hvis den forgar udendears (se bilag 1).

Lzes mere PP
AUGUSTENBORG
Som bruger af The Quest, skal man logge ind eller oprette sig som bruger. AULUM SMILET I AARHUS
Logger man ind med f.eks. Facebook, vil The Quest tage oplysninger sasom Fivorior harAshus etier
"Smilets by"?. Tag med pa en tur
navn, profilbillede og alder, sa app’en kan generere quests baseret pa & P
alderen. Dermed ogsa sveerhedsgraderne og temaerne, af questene. Nar 27 W @B a M

BEDER-MALLING

MAP KAMERA PROFIL HJEM

man er logget ind, vaelger man den by man befinder sig |.

~_ X ~_ X

Eftersom malgruppen foretrak en middelmadig svaerhedsgrad, samtidig questen, hvorefter den inviterede person V.
med at man selv kunne vaelge (se bilag 1), sa giver The Quest denne modtager en invitation, som skal accepteres. Nar
. . . . . . - o A JEDI YOU CAN BECOME
mulighed. For at give malgruppen frit valg ift. hvilken quest de gerne vil pa, modtageren har accepteret invitationen, er -
. Vaelg sprog
har The Quest tilstreekkeligt med quests, som findes pa bade dansk og personen tilsluttet. De kan derfor udtare questen .
engelsk. | faellesskab.
Vaelg antal
Hvis malgruppen skulle pa skattejagt hvor der ingen praemie var, sa skulle Eftersom malgruppen gerne vil seettes ind |
deltagelsen vaere gratis (se bilag 1). Derfor er The Quest en applikation der oplevelsen (se bilag 1), har hver quest derfor et
er gratis at hente og gratis deltagelse. overordnet tema med et tilsvarende narrativ Dl

er tilsluttet og live

iIndenfor temaet. Der vil i forbindelse med hver

Noget af det vigtige der skulle til for at malgruppen ville pa skattejagt, var at quest, ovenikabet vaere baggrundsmusik, for at
det skulle vaere med den rigtige gruppe mennesker (se bilag 1). The Quest skabe en stemning. | det her tilfeelde, er temaet ¥
. 7%
giver derfor mulighed at forbinde de personer man gerne vil have med pa Star Wars (se bilag 2). ol — - A

questen. Dette geres ved at finde den person man gerne vil invitere med pa




Inden malgruppen skal lase gaderne, ville de gerne have en guide der
forteeller dem, hvad der skal ske (se bilag 1). Derfor har det narrative af
temaets univers, en guide til at fortzelle hvad man skal og hvordan man skal

lose gaderne.

Med malgruppens erfaringer med fysiske skattekort (se bilag 1) og deres
mening om bekvemmeligheden med maps pa deres mobilenhed (se bilag
1), er skattekortet derfor digitalt. App’en opfanger malgruppens placering
ift. destinationen af gaderne. Nar de har last en gade, vil de blive navigeret

hen til den naeste.

For at fa en udfordring, er gaderne af forskellige karakter. Malgruppen skal
bl.a. svarer pa nogle spagrgsmal, med og uden svagmuligheder. Er det for
udfordrende vil der veeret et x-antal hints til radighed, da det var noget

malgruppen ansket, for at ikke at sidde fast (se bilag 1). Malgruppen

kommer desuden ogsa ind for at skulle interagere med omgivelserne ved at

benytte deres kamera, hvor gaden er iscenesat som augmented reality. Alt

afhaengig af hvilke quest man er pa, kan gameplayet varieres.

Nar man har klaret en quest, vil man blive belennet med et badge, der

efterfalgende altid vil vaere tilgaengelig under ens praesteringer. Eftersom

malgruppen, ikke sa et problem med at tage pa den samme skattejagt igen,

kan malgruppen stadig gennemfarer quest de har gennemfart, med nogen

andre (se bilag 1).

Resten af prototypen kan ses her:

Master Yoda

Hi there, the ones that are strong with The
Force. On board on a Jedi Cruiser you are.
Once we are out of hyperspace, on Planet

Earth we shall land.

The city of Aarhus, Padawan Ahsoka Tano
you will meet. Your guide she will be, follow

her instructions you must.

Ahsoka, waiting for you at Aarhus Domkirke,
she will be. The coordinates to your

navigation device I've sent you.

b

b

Good luck with becoming a [edi. May The

Force be with you!

Let's go

KAMERA PROFIL HJEM

CONGRATULATION!

You have successfully solved

the quest: A Jedi you can become.

For solving the quest you have obtained:

The Lightsaber Badge

The badge will be available under "Praesteringer”

2 O

MAP KAMERA PROFIL HJEM

w“_

Go to the 93 meters length and

96 meters tall cathedral and

Y meet Padawan Ahsoka Tano.

Master Yoda

Ahsoka Tona

If yvou are truly ready, then tell me:
What is the Jedi Code?

- I'mind a good mood right now, so imma give
you some options. Is the Jedi Code a:
A: a language known only to the Jedi?
or

B: a set of rules?

us Street Food

Tampararil Y |z

Google

KAMERA PROFIL H]JEM KAMERA PROFIL HJEM

Hint: What am | holding in my hand,
behind my back?

KAMERA PROFIL H]JEM KAMERA PROFIL HJEM

"
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Efter at have konceptet og dermed ogsa en high-fidelity prototype pa deres system 2, da det var familicert for dem. Den sidste derimod, havde

plads, udferte jeg en brugertest. Ikke kunne lgst questen, hvis de andre ikke var til stede.

BRUGERTEST For at fa et overblik over brugertesten, samt hvilke faldgruber jeg skal tage

hensyn til ift. rettelser, opstillede jeg det vaesentlige | et Feedback Capture

lesten blev testet af malgruppen, som ikke var en der af Grid (Barber, 2020). Her er meningen at jeg under “Questions”, skal rette

malgruppeundersggelsen, for ikke at fa et bias svar. misforstaelserne. Under “Change”, lave om til det der er noteret. Og

bruges “ldeas”, som inspirationskilde.
Der blev i alt testet pa 4, pa samme skaerm. Dvs. at de i feellesskab skulle

afprave The Quest. Dertil har jeg brugt en Thinking Aloud test (Nielsen,
2012), for at se om testpersonerne kunne udfere de opgaver jeg havde

Star Wars tema.
opsat samt lgse questen.

Maden at se byen.

Ordet "kategori”, ved dashboardet.

At man kan tilslutte med andre.

Formalet med brugertesten var at finde ud af om Ul’en var intuitiv nok, til at | | e e o e
At man bruger maps ift. placering. € Sa meget skriit, ved selve

brugerne udferte opgaverne, uden at teenke over deres handlinger, dvs. questene.
Gamification.

tale ind til deres system 1 (Kahnman, 2013). Samt se om gaderne var Spilelementerne.

udfordrende nok, til at brugerne skulle benytte deres system 2 (Kahnman,
2013). WORKED

Ud fra brugertesten, fik jeg atklaret at min Ul, var intuitiv, da testpersonerne QUESTIONS IDEAS

karte gennem prototypen, uden at sige hvad de gjorde. Selvom det var Indga i et samarbejde.

meningen at de haijt skulle forteelle hvad de gjorde, observerede jeg i "Kan jeg sa tilslutte her?”
Sla placeringen til allerede ved
stedet deres adfeerd og brugen med prototypen. F.eks. ved udvaelgelsen af P J
"Er det meningen der skal valg af byer.
selve questen (efter man har trykket pa “tag quest”), trykkede testpersonen veere pile?”
pa “engelsk”, sa "tilslut” derefter “+"”, uden at sige hvad han gjorde (se Lad guides vaere en "gemmer”,

. sa kan spilleren selv trykke den
bilag 3). P /

frem hvis ngdvendigt.

| forhold til om brugerne benyttede deres system 2 — hvilket jeg tror er sundt
. . . . Billede af mit Feedback Capture Grid.
ift. spil — sa var 3/4 af testpersonerne Star Wars fans, og brugte derfor ikke ﬂ




Efter analysearbejdet, et digitalt koncept samt feedback fra brugertesten, vil THE GOLDEN CIRCLE

Jeg inddrage denne data il at udizre digital marketing. Den fgrste model jeg har gjort brug af, er Simon Sineks, The Golden Circle

(Chaffey, 2020). Jeg har gjort brug af The Golden Circle for at illustrere,

DIGITAL MARKET'N@ hvordan The Quest skal fremsta samt kommunikere til slutbrugerne.

For at kunne udfare en kampagne vha. af digital marketing, planlagde jeg

en digitalmarketingsstrategi. WHY: The Quest tror pa at der til
alle og enhver, er en skat at finde.

PLAN OVER DIGITALMARKETINGSSTRATEOGI:
e STEP 1: Definere brandet.

 STEP 2: Skabe en Buyer Persona.

e STEP 3: Opstille brandets S.M.A.R.T Goals.

* STEP 4: Udvzelg den kanalen der skal benyttes.
 STEP 5: Brainstorm pa indhold.

' 4
! 4 )

WHAT: The Quest er en ‘

applikation, med digitale . , ,
HOW: Med et unikt narrative, til

skattejagter.
hver aldersgruppe.

* STEP 6: Lancerer kampagne.

e STEP 7: Analysér resultaterne af kampagnen.

Billede af The Quests Golden Circle.

The Golden Circle for The Quest, set foroven, har sat fundamentet for, hvad
Billede af min plan over digitalmarketingsstrateqgi.

deres brandidentitet er.

STEP 1: BRANDET THE MACE FRAMEWORK

For at kunne definere hvem The Quest er som brand, har jeg arbejdet med . : : e
. . For at sikre hvordan The Quest kan forblive relevant, i en sa digitaliseret
bestemte marketingsstrategimodeller. Da The Quest skal ses som et nyt . . . .
o . - o verden som vi lever i, har jeg forberedt dets levetid, vha. The MACE
produkt pa markedet, har jeg begraenset mig til modeller der bestar af . ”
. Framework (Collis, 2020). Eftersom The MACE Framework original opstod
Interne aspekter. . e
fra esporten, fandt jeg den passende at bruge i mit digitale

koncept, da det indebaerer spilelementer. n




MASTERY: The Quest giver brugere anledning til

hjernegymnastik i form af gader de skal lase, efter alder

ACCESIBILITY: The Quest vil kunne downloades pa

mobilenheder, via Google Play og App Store, gratis.
og lejlighed. Nar den farste gade er last, “abnes” en

ny, end til man nar malet med questen. Destinationen

hvor gaderne befinder sig, bliver brugerne beriget

med fakta om stedet.

ENSNAREMENT: The Quest giver brugerne adgang til at
tilfaje venner, man gerne vil pa skattejagt med. Brugerne kan

dermed tilslutte sig sammen om en quest, og lgse den |

CADENCE: The Questvilaltid udvikle pa nye skattejagter faellesskab, hvor hver spiller far en praemie, selvom de er pa

(som ogsa er beskrevet i konceptet, angaende 'kommende’). samme guest pa to forskellige enheder.

Sa der altid vil komme nye udforskende udfordringer, med et

nyt narrative. Desuden vil der udvikles pa skattejagter i

samarbejde med samarbejdspartnere, hvor deltagelsen af
Billede af The MACE Framework, for The Quest.

skattejagten er mod betaling. Eftersom det koster at deltage,

vil brugerne blive belannet med en reel preemie, fremfor et

badge. STEP 2: BUYER PERSONA

Buyer Personaen (Newberry, 2020), skal ses som malgruppen i dette

projekt, som er beskrevet i afsnittet “Malgruppen”.

The MACE Framework-modellen, gav et indblik i, hvad der gar The Quest
speciel samt hvordan brandets levetid kan forlaenges. STEP 3: S.MAR.T GOALS

|Jeg har valgt at benytte mig af S.M.A.R.T Goals (MindTools, 2009),
som et motivationsvaerktgj til at opstille malene for The Quest. m




SPECIFIC: The Quests mal er at give den unge befolkning,
muligheden for at opleve en udendars faellesaktivitet, der
forbinder virkelighed sammen med spil. Malet er vigtigt at opna,
fordi den unge befolkning i denne seerlige tid, laenges efter at
komme ud og fale socialt samvaer. The Quest, er lokaliseret i alle
byer rundt | Danmark, hvor hver quest giver hver deres oplevelse.
Det eneste der skal til er en mobiltelefon, der har adgang til deres

map-program.

MEASURABLE: The Quest vil til dens lancering have en god
handfuld skattejagter tilgeengelig, for alle aldre og svaerhedsgrader.
Det vil kunne blive malt pa efterspargsel af nye quests samt downloads

af app en.

ACHIEVABLE: Der skal i fremtiden indtraede samarbejdspartnere ift.
med quests. Samarbejdspartnere i begyndelsen, kan vaere en
udfordring at opna, eftersom The Quest er et nyt produkt. Men dette
mal kan opnas, jo starre opmaerksomhed applikationen far og jo flere
der tager pa quests. Hvis der er stor succes, og malgruppen allerede
har klaret alle quest der er tilgeengelig, vil udviklingen af nye quest ikke
kunne hamle op med efterspargsel. Dette kan opnas, hvis succesen
slar igennem og der vil blive overskud af indtjening for at kunne skalér.
Dette kan dermed medfare til onboarding af nye medarbejdere, der

kun fokuserer pa at udvikle nye quests.

Billede af The Quests S.M.A.R.I Goals.

RELEVANT: The Quests opstaen og dets koncept, rammer plet ift.
tiden. Pga. Covid-19, sgger folk udendars og laenges efter noget at
lave, som ikke bare er en helt normal gatur. Desuden laenges

befolkningen for socialt samvaer. Disse to ting, kan The Quest opfylde.

TIME-BOUND: Efter en digital markedsfering af The Quest, lanceres
det. Dette vil veere passende til Paskeferien, sa folk har tid og vejret
maske er med dem. Efter lanceringen er der rig mulighed for at udvikle
pPa nye og spaendende quests samt finde samarbejdspartnere der vil
indga et partnerskab. Der vil forhabentlig ogsa veere mulighed for at
undersgge, om The Quest kan forberedes vha. en

brugerundersagelse, efter lanceringen.

Det der er veerd at leegge maerke til, er under "Achievable”. Her er

beskrevet at The Quest, skal indga i et samarbejde. Denne idé opstod fra

brugertesten, dog kan det fra start, veere en udfordring for The Quest.

STEP 4: VALG AF KANAL

Den digitale marketingsstrategi, kommer til at vaere en socialmediestrateqi,

da det var her jeg kunne fange malgruppen (se bilag 1).

STEP 5: BRAINSTORM PA INDHOLD

Pa billedet pa naeste side, ses et mindmap over den brainstorm
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jeg har lavet omkring, hvad den sociale mediestrateqi, skal indeholde.

PRE-LAUNCH AFTER-LAUNCH

22.03.2021 24.03.202]1 26.03.2021 01.05.2021 01.06.202]1

Billede af min tidslinje over kampagneforlabet.

The Quest, ikke er til stede inden lanceringen.

Derefter vises et highlight af en quest (questen som ses i afsnittet

Billede af min brainstorm.

'Konceptet’), ogsa i form af en video.

STEP 6: LANCERE KAMPAGNE

| slutningen af kampagnen, vil malet veere at indga et samarbejde med en

Her vil jeg lancere elementerne fra den for viste brainstorm. For at kunne virksomhed. Formalet ved atindga i et samarbejde er, at deltagerne af
holde styr pa, hvor lang tid kampagnen skal straekke samt hvornar tingene questene vinder en praemie. Dog vil deltagelsen koste et x-antal penge, og
skal ske, har jeg lavet en tidslinje over kampagneforlgbet. man kan dermed sige at man egentlig betaler for praemien. | dette tilfaelde,

kan samarbejdet veere med Dolca Vita, hvor preemien er en “gratis” valgfri

Tidslinjen viser, hvornar og hvad der skal ske far lanceringen og efter IS.

lanceringen af The Quest. Kampagnen kommer til at forega over Facebook

og Instagram. STEP 7: RESULTATER

Det farste der er tiltaenkt, er en video af personer, som har oplevet en

: , , . Dette step har til formal at spore resultaterne af kampagnen, for at udvikle
demoversion af The Quest. Videoen skal iscenesaettes saledes, at

| en ny strategi. Da dette kun er en strategi, og dermed ikke en reel
personerne fortzeller deres gode oplevelse med app’'en. Da dette er det

, kampagne, er det ikke muligt at spore resultaterne.
forste der vises af produktet, skal det veere en ad, da genskabsgraden af n




DISKUSSION

Man kan diskutere om en skattejagt bliver set som en barneaktivitet eller €.
Kigger man pa den "alvidende” Wikipedia, ses en skattejagt som et
barnearrangement eller en leg (Wikipedia, 2018). Men baseret pa min
malgruppeundersagelse, ser malgruppen en skattejagt til at kunne
henvende sig til voksne, hvis skattejagtens content har et tilsvarende
alderstilbud (se bilag 1). F.eks. virksomheden Escape Zone (https://
escapezone.dk/), som har et lignende koncept med en skattejagt, sa er
jagten ikke til barn. Med forskellige temaer, der vaekker brugernes
Interesse, ses The Quest som en skattejagt for voksne. Fra min brugertest
med malgruppen, var oplevelsen passende for dem pga. temaet og

svaerhedsgraden.

Men hvis Wikipedia siger at en skattejagt er en leg, og The Quest, som er

en skattejagt, men skal ses som et spil. Er The Quest sa en leg eller et spil?

ft. Huizingas defination pa hvad leg er, siger han:

“Play is a free, voluntary activity indulged for its own sake, and although
creative, play is unproductive and non-utilitarian. Play has boundaries of
space and time, and takes place temporarily outside ‘regular life,” with its
own course and meaning.” — (Huizinga, 1949).

Her kan vi drage ligheder med The Quest: Den er gratis, en frivillig aktivitet,
har greenser indenfor rum og tid (destination og bestemt tid questene

arrangeres efter), er uden for det “almindelige liv” i form af temaets univers.

Hvad er definationen sa pa 'spil’?

“lo play a game is to engage in activity directed toward bringing about a
specific state of affairs, using only means permitted be specific rules, where
the means permitted by the rules are more limited in scope than they would
be in the absence of the rules, and where the sole reason for accepting such
limitation is to make possible such activity” — (Suits, 1967 ).

Drager viigen paralleller med The Quest, engagere app’en sig i aktiviteten
ved at skabe en bestemt tilstand (lgs questen), ved kun at bruge de midler
der er tilladt (mobilen), indenfor specifikke regler (maden gaderne Izses).
Bruger man ikke sin mobil, dermed ogsa The Quest, kan man ikke

acceptere reglerne og aktiviteten kan derfor ikke forekomme.

Dykker vi ned i strukturen af et spil (Fullerton, 2018. S. 31-56), lever The
Quest op til denne struktur. Eftersom questene ikke kan udfares hvis der
ingen der laser dem, er det indlysende at der skal spillere til. Malsaetningen
for The Quest, er at udfarer questen pa baggrund af at lase gaderne.
Gaderne indeholder bestemte fremgangsmader pa hvordan de skal
udfares og hvad man skal bruge for at udfarer dem. Vil man spille spillet
imod hinanden, frem for at udfgrer det i faellesskab, er malet at komme
forst. Proceduren af gaderne bliver ogsa introduceret, sa spillerne kan opna
malsaetningen. Reglerne ved The Quest er, at man skal hen til den givet
destination, fear man kan fa gaderne. Derefter skal man lase gaden, far man
kan aktivere den naeste destination og den naeste gade. Ressourcer kan i
The Quest veere forskellige ting, alt athaengig af hvilke quests man tager pa.
| ‘A Jedi You Can Become’, er ressourcen krystallen man skal finde for at
bygge sit lyssvaerd. Konflikten kan ses, at spillerne skal igennem alle
gaderne slavisk, ift. spilsystemets reekkefalge af gaderne. Dette kan veaere

en hindring i, at spillerne kan na malet hurtigere. Resultatet af at klare
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gaderne og dermed lgse questen er usikker.




For det farste vides det ikke hvor mangegader man skal gennemfaere, for
man nar slutresultatet. Ligeledes vides det ikke hvad man vinder, far man er

naeti mal.

Siden The Quest, opfylder rammerne inden for Huizingas defination pa leg

samt overholder strukturen af et spil, er The Quest en leg man skal spille.

KONKLUSION

Efter undersagelser i dette projekt, kan der konkluderes, at man vha. afen
digital skattejagt i form af en app, kan lave en udendgrsaktivitet. Ved at
Implementere strukturen af et spil i app’en samt inddrage aspekter fra, hvad
en skattejagt er ift. destinationerne af gaderne, er app’en dermed en

udendgrsaktivitet med spilelementer.

Ud fra malgruppeundersagelsen- og analysen, ses malgruppen i dette
projekt til at vaere unge mennesker i alderen 20-30 ar, uden barn. De ser en
skattejagt til at veere en aktivitet de kan og vil deltage i, 1 disse coronatider,
hvis der er et alderstilbud. Derfor er applikationen, opbygget efter
sveerhedsgrader samt passende temaer, sa malgruppen selv kan veaelge alt
afthaengig af deres situation. Derudover fuldfare app’en det sociale Job
malgruppen gerne vil have Done, ved at have udviklet en tilslut-funktion.
Denne funktion har til formal, at malgruppen kan tilslutte hvem de gerne vil
have med pa skattejagt. Hvor hele oplevelsen med skattejagten er en feelles
spilaktivitet, som far malgruppen udenfor med hinanden, og opfylder

dermed deres mangel pa socialt samveer.

For at visualisere konceptet, er dette opsat i Adobe Xd. Her var formalet at

undersgge om Ul’en af app’en var intuitiv nok, til at tale ind til malgruppens
system 1. Samt om gaderne var udfordrende nok, til at malgruppen
benyttede deres system 2. Alt dette bliver valideret gennem en brugertest,
pa den identificerede malgruppe. Brugertesten gav indsigt i faldgruber
samt forbedringsinitiativer, der kunne hgjne brugervenligheden samt

arrangement.
Desuden har indsigterne fra malgruppeundersagelsen samt brugertesten

med konceptet, fordelagtigt hjulpet med at definere The Quests

brandidentitet samt opsat en plan over digital marketing.

(r)vesT
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BILAG 1 - INTERVIEW MED GOLD USERS

Kvinde.

26 ar.

Bor i Odense.
| arbejde.

SP@RGSMAL: Hvornar var du sidst pa skattejagt? Og kan du beskrive den.

SVAR: Min veninde lavede en skattejagt til mig, til min fedselsdag sidste ar. Hun gav mig et brey,

om at vi skulle ga ned i den her butik, da vi sa kom derned, gav hun mig en ny med en opgave. Vi
kom rundt i nogle forskellige butikker, hvor vi endte ved en bil hvis bagagerum var fyldt med vin til

mig.

SP@RGSMAL: Har du nogensinde oplevet noget negativt pa nogle af de skattejagte du
har veeret pa? Hvis ja, hvad var det, beskriv situationen.

SVAR: |kke hvad jeg husker, synes altid det har vaeret sadan noget sjovt og hyggeligt noget.

SP@RGSMAL: Nu kan jeg se at du har svaret nej til at du ikke synes skattejagte kun er for
born (i spgrgeskemaet). Kan du beskrive hvorfor du ikke mener det?

SVAR: Fx. den som veninde lavede til mig. Skatten var vin, det er ikke til barn. Jeg har faktisk lige
booket et escape room her i Odense, sammen med mine roomies. Det er ikke helt en skattejagt,
men lidt i samme boldgade. Og der er det nogle missioner man skal pa, nogle mord man skal
lose, sa det er heller ikke for barn. Sa det er en koncept man kan bygge videre pa og lave indhold

som er sjovt for voksne.

SP@RGSMAL: Hvem vil du helst pa skattejagt med?

SVAR: Venner og veninder.

SP@RGSMAL: Forestil dig at du er pa skattejagt nu. Du er naet til en gade og kan ikke lgse

den. Du skal lgse gaden for at komme videre. Hvad vil du gere?

SVAR: Jeg vil habe en af de andre kan lase den. Sparge andre til rads, eller maske prove at

tegne det for at visualisere det pa en anden made. Maske nogle hints, men et begraenset antal.

SP@RGSMAL: Vil du helst selv vaelge hvilken skattejagt du skal p3, eller har du det fint
med at lese den du far?
SVAR: Optimalt vil jeg synes det vil veere mega fedt hvis jeg havde forskellige at veelge imellem,

for sa kan jeg gare det igen bare med en anden vennegruppe.

SP@RGSMAL: Hvordan skal sveerhedsgraderne af gadderne veere for dig?

SVAR: Jeg vil gerne have hjernegymnastik, sa jeg synes det skal vaere sveert, maske ogsa at den
ikke er til at gennemferer til at starte med, for hvis der kun er én skattejagt og kommer igennem
uden problemer, sa kan man ikke komme tilbage igen. Men hvis den lige er for svaer med den
gruppe venner, sa kan man altid tage tilbage til den med anden og se om man sa kan lese den
med dem. Den skal selvfalgelig ikke vaere for svaert at man aldrig kan gennemfarer den. Maske
sadan en der bygger sig op, s man nemt kan komme i gang men bliver mere udfordret
undervejs.

Hvis malet var at gennemfarer den pa en bestemt tid, vil jeg gerne have mindre

hjernegymnastik.

SP@RGSMAL: Hvis du nu var i en anden by og skulle pa skattejagt, hvordan vil du have
det med at lserer noget om byen imens? (det skal siges at det ikke er hovedformalet med
skattejagten)

SVAR: Det var faktisk efter jeg svarede pa spargeskemaet at vi her i huset booket den der
mission der, som er rundt i Odense, og det synes jeg er fedt. Jeg gleeder mig til at komme afsted.
Eftersom jeg er tilflytter, sa synes jeg det er en optimal med at leerer byen at kende, ved at lave

noget sjovt ved siden af. Generelt kan jeg ogsa godt lide sadan nogle facts.

SP@RGSMAL: Hvilke former for praemier foretraekker du?
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SVAR: Hvis man taenker det som en virksomhedsaktivitet, sa kunne det vaere nedsat pris pa
naeste tur. Men for mig, en flaske champagne, noget chokolade eller noget sa lollet som et

“tillykke du har klaret det”.

SP@RGSMAL: Hvis formalet med skattejagten var at lzerer dig noget, hvilke emner ville
du finde interessante?

SVAR: Maske noget der snakker ind i ens morale.

SP@RGSMAL: Hvad er din holdning til temabaseret skattejagte? Og hvilke ville finde din
Interesse?
SVAR: Jeg er vild med det! Der behaver ikke engang at veere et fedt tema, bare det der med at

kunne gennemfare et univers er nok i sig selv

SP@RGSMAL: Hvad skal der til at du tager pa skattejagt nu her, ift. til din alder?
SVAR: Der skal bare vaere et tiloud der er alderssvarende, at man kan “lege som voksen”. Ogsa

skal det veere avanceret.

SP@RGSMAL: Hvad skal der til for at du tager pa en skattejagt, der ingen praemie har/
skat er?
SVAR: En god oplevelse. Det skal vaere noget jeg taenker “okay, det her er fedt at bruge tiden

pa”. Det skal veere hele turen vaerd.

SP@RGSMAL: Hvad skal der til for at du tager pa en ny skattejagt, efter du har vaeret p3
en?

SVAR: Jamen jeg synes skattejagte er en hyggeligt ting, “jeg ser det som en forlystelse”.

SP@RGSMAL: Kender du nogle virksomheder/apps der arbejder med skattejagte? Hvis
ja, hvilke?

SVAR: |kke andet end den mission jeg lige har fundet jeg skal pa.

SP@RGSMAL: Hvor lang tid vil en passende skattejagt veere for dig?
SVAR: Et par timer.

SP@RGSMAL: Er du mest til at finde skatten sammen med nogen eller konkurrerer om
hvem der finder skatte forst?

SVAR: Uuh okay, spaendende koncept. Jeg kunne godt teenke mig begge. Jeg synes det kunne
veere fedt at have valget, for hvis det nu var i stedet for en firmafest, kunne det vaere fedt at
arbejde imod hinanden. Eller bare en anden gruppe af venner som har den tankegang, kunne

det vaere vildt sjovt

SP@RGSMAL: Ser du en skattejagt, som en aktivitet du kan lave i coronatiderne?

SVAR: Ja bestemt. |Jeg naevnte jo det her spargeskema til mine roomies og taenkte at det faktisk
er perfekt at lave i coronatiderne, hvilket ogsa var derfor vi tilmeldte os der der mission. For det
er jo en ting man kan lave hvor man rent faktisk kan lave noget socialt i det fri, fremfor bare en

helt almindelig gatur. Sa mer’ af det tak.

SP@RGSMAL: Hvordan skal den ultimative skattejagt vaere for dig?

SVAR: Farst og fremmest vil jeg gerne saettes ind i tingene, sa der skal vaere en form for guide
hvor man far instruktioner fra. At man bliver sat ind i her du, her er universet og her er dine
redskaber, det her skal du gere, uden at rebe selve jagten. At man gang pa gang far at vide hvor
man skal hen, er det spaendende. At der er forskellige opgaver. Og at der er en forlasning og at

den er tydelig. Den ma gerne vaere sveer.

SP@RGSMAL: Hvor tit bruger du Google Maps?
SVAR: Nu har jeg en android telefon nu og er flyttet til en ny by, sa nu bruger jeg det

regelmaessigt.

Bruger du streetview?

SVAR: Nej. a




SP@RGSMAL: Nar du bruger Maps, bruger du navigationen (hvor du har din placering
taendt/GPS’en), eller ser du bare hvor destinationen er og finder selv vej?
SVAR: Altsa jeg brugte det farste gang her i sendags og det fungerede ret godt, sa det tror jeg

nok jeg kommer til at bruge fremover.

SP@RGSMAL: Har du lyd p3, hvis du bruger navigationen?

SVAR: Nej, det synes jeg er treels.

SP@RGSMAL: Hvad synes du fungerer godt ved Maps?
SVAR: Hmmm selvom jeg synes at lyden er traels, sa fungerer den godt. Den kunne jeg ikke lide
pa iPhone. Jeg segte pa et apotek og resultatet kom frem med det samme som en liste og

adresser.

SP@RGSMAL: Bruger du andre former for digitale kort/navigationsprogrammer? Huvis ja,
hvilke?

SVAR: Rejseplanen.

SP@RGSMAL: Hvilke sociale platforme bruger du?

SVAR: Facebook, Snapchat, Instagram (dog er jeg ny til det) og Linkedin.

SP@RGSMAL: Hvilke platforme/hjemmesider bruger du for at finde information omkring
et kommende event?

SVAR: Nok mest Facebook.

SP@RGSMAL: Har du nogensinde provet at kebe et produkt / bruge en service fra en
ad / reklame? - Hvis ja, hvad kebte du og fra hvor?
SVAR: |eg tror ikke jeg har kabt et decideret produkt fra en reklame. Men jeg lzerte og begyndte

at bruge Zalando pga. En annonce, og har sa kebt noget igennem der.

Kvinde.

26 ar.

Bor i Odense.
Studerende.

SP@RGSMAL: Hvornar var du sidst pa skattejagt? Og kan du beskrive den.
SVAR: Det var da jeg i 2018, hvor jeg var startet pa medievidenskab, hvor vi skulle rundt pa uni
og lase en masse opgaver og finde rundt i bygningen. Vi skulle lave nogle kamprab og lave

noget om medievidenskab. Det var en god made at leerer om tingene for os nye.

SP@RGSMAL: Har du nogensinde oplevet noget negativt pa nogle af de skattejagte du
har vaeret pa? Hvis ja, hvad var det, beskriv situationen.
SVAR: Ja, altsa selvom den skattejagt jeg var pa, pd medievidenskab, sa var skattekortet lidt

utydelig at leese efter at have foldet det s mange gange, for at det kunne vaere i min lomme.

SP@RGSMAL: Nu kan jeg se at du har svaret nej til at du ikke synes skattejagte kun er for
born (i spgrgeskemaet). Kan du beskrive hvorfor du ikke mener det?

SVAR: Jeqg foler det er en god made at leerer nye steder og mennesker at kende. Jeg faler ikke at
man bliver for voksen til at tage pa en skattejagt. Jeg er hvert fald meget drevet af det her med at
lase en gade og komme videre for at lase en anden gade. Det der med at finde ting som er gemt

- isaer hvis det er noget laekkert - tror jeg alle aldre vil finde spaendende.

SP@RGSMAL: Hvem vil du helst pa skattejagt med?
SVAR: Mine venner her i Odense.

SP@RGSMAL: Forestil dig at du er pa skattejagt nu. Du er naet til en gade og kan ikke

lose den. Du skal lese gaden for at komme videre. Hvad vil du gere?

SVAR: Se om jeg kan bruge internettet. Men hvis jeg personligt ikke kunne lase det, sa sparge en
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SP@RGSMAL: Vil du helst selv vaelge hvilken skattejagt du skal p3, eller har du det fint
med at lese den du far?
SVAR: Jeg er tilbgjelig til at tage pa den jeg far udleveret til mig. Men hvis der var en der havde et

bestemt tema, vil jeg da klart hellere vaelge den.

SP@RGSMAL: Hvordan skal svaerhedsgraderne af gaderne vaere for dig?
SVAR: Det kunne vaere fedt hvis de er lidt udfordrende, uden at vaere ulaselige. Hvis de er for
sveert, ville et hint veere rart. Hvis det bare var for hyggens skyld, kunne det vaere fedt hvis det var

lidt lettere.

SP@RGSMAL: Hvis du nu var i en anden by og skulle pa skattejagt, hvordan vil du have
det med at laerer noget om byen imens? (det skal siges at det ikke er hovedformalet med
skattejagten)

SVAR: Ja, jeg elsker historie og at fa noget ud af en tur.

SP@RGSMAL: Hvilke former for praemier foretraekker du?
SVAR: Underordnet hvad praemien er, bare man far et objekt som et symbol pa at man har klaret
det, sasom et udprintet diplom. Men hvis man har brugt et par 1000 kr for at deltage, sa skal der

vaere en praemie med samme prisveerdi.

SP@RGSMAL: Hvis formalet med skattejagten var at laerer dig noget, hvilke emner ville
du finde interessante?

SVAR: Jamen jeg elsker jo historie, sa et eller andet historisk.

SP@RGSMAL: Hvad er din holdning til temabaseret skattejagte? Og hvilke ville finde din
interesse?
SVAR: Mysterier og lase dem. Maske et mord man skal lese. Spooky temaer. Eller historiske, som

jeg elsker sa haijt.

SP@RGSMAL: Hvad skal der til at du tager pa skattejagt nu her, ift. til din alder?
SVAR: En gruppe af mennesker som har lyst til at tage med mig. Og selvfalgelig en skattejagt

der finder mig interessant.

SP@RGSMAL: Hvad skal der til for at du tager pa en skattejagt, der ingen praemie har/
skat er?

SVAR: Jamen igen, sa skal det finde mig interessant.
SP@RGSMAL: Hvad skal der til for at du tager pa en ny skattejagt, efter du har veeret pa
en?

SVAR: Igen igen, en skattejagt der finder mig interessant.

SP@RGSMAL: Kender du nogle virksomheder/apps der arbejder med skattejagte? Hvis

ja, hvilke?

SVAR: Nej det gar jeg faktisk ikke.

SP@RGSMAL: Hvor lang tid vil en passende skattejagt veere for dig?
SVAR: ] time til halvanden. Ogsa skal man helst ikke ga alt for langt. Altsa posterne skal veere i

samme omrade, fx. Pa havnen i Aarhus eller Botanisk have.

SP@RGSMAL: Er du mest til at finde skatten sammen med nogen eller konkurrerer om
hvem der finder skatte forst?
SVAR: |Jeg vil anske jeg var mere for det farste, men jeg er et stort konkurrencemenneske. Jeg vil

ga all in hvis jeg var mod et menneske for at fa titlen som vinder.

SP@RGSMAL: Ser du en skattejagt, som en aktivitet du kan lave i coronatiderne?

SVAR: Ja hvis den foregar udenfor.

SP@RGSMAL: Hvordan skal den ultimative skattejagt vaere for dig?
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SVAR: Med nogen jeg kendte som er lige sd engageret som jeg. Maske noget med alkohol og

historie

SP@RGSMAL: Hvor tit bruger du Maps?

SVAR: Et par gange om ugen til at finde ve;.

SP@RGSMAL: Bruger du streetview?
SVAR: Ja, det gar jeg nogle gange, hvis jeg skal finde ud af hvor preecis jeg skal hen for at fa det

visualiseret.

SP@RGSMAL: Nar du bruger Maps, bruger du navigationen (hvor du har din placering
taendt/GPS’en), eller ser du bare hvor destinationen er og finder selv vej?

SVAR: Jeg bruger navigationen, isaer nar det er ukendte steder.

SP@RGSMAL: Har du lyd p3, hvis du bruger navigationen?
SVAR: Ja, nar jeg cykler. Sa er det rart at harer hvor man skal hen, fordi man ikke kan se det nar

telefonen ligger i tasken.

SP@RGSMAL: Hvad synes du fungerer godt ved Maps?

SVAR: Det er sa tilgeengelig som den er, den er pa din telefon hele tiden og den kan pinpointe
hvor du er. At man kan finde vej og at man kan saette den til sin bil. Ogsa det her med at man kan
se hvor lang tid det tager om du er pa gaben eller nar man kerer. Og at man kan finde offentligt

transport pa Google Maps.

SP@RGSMAL: Bruger du andre former for digitale kort/navigationsprogrammer? Huvis ja,
hvilke?
SVAR: Hmm taeller Snapchat kort? Jeg synes det er en meget god feature at have, at folk ved

hvor jeg er, hvis jeg nu bliver kidnappet.

SP@RGSMAL: Hvilke sociale platforme bruger du?

SVAR: Facebook, Instagram, Snapchat.

SP@RGSMAL: Hvilke platforme/hjemmesider bruger du for at finde information omkring
et kommende event?

SVAR: Mest Facebook.

SP@RGSMAL: Har du nogensinde pravet at kebe et produkt / bruge en service fra en
ad / reklame? - Hvis ja, hvad kebte du og fra hvor?
SVAR: |kke som voksen nej, men jeg har helt sikkert plaget min mor og et stykke legetaj jeg sa i

en reklame.

Mand.

24 ar.

Bor i Aarhus.
Studerende.

SP@RGSMAL: Hvornar var du sidst pa skattejagt? Og kan du beskrive den.

SVAR: Det var da jeg var pd hgjskole (2018). Jeg havde fotografi, og vi havde en skattejagt hvor
vi skulle forskellige steder pa hgjskolen. Vi skulle sa ved stederne et antal minutter, hvor vi skulle
tage nogle billeder af hvad vi havde lyst til lige pa det sted. Det regnede lidt og det var noget pis.

Vi gik selv og jeg fik taget nogle fede billeder. Efterfalgende skulle vi lavet et billede collage.

SP@RGSMAL: Har du nogensinde oplevet noget negativt pa nogle af de skattejagte du

har vaeret pa? Hvis ja, hvad var det, beskriv situationen.

SVAR: Regnveyr.

SP@RGSMAL: Nu kan jeg se at du har svaret nej til at du ikke synes skattejagte kun er for
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SVAR: Fordi det ogsa kan bruges som en motionsaktivitet. Det bare hvordan man vinkler

opgaven.

SP@RGSMAL: Hvem vil du helst pa skattejagt med?

SVAR: Et par gange om ugen til at finde ve;.

SP@RGSMAL: Forestil dig at du er pa skattejagt nu. Du er naet til en gade og kan ikke lgse
den. Du skal lese gaden for at komme videre. Hvad vil du gere?

SVAR: Google. Bruge mine ressourcer. Ringe til nogen.

SP@RGSMAL: Vil du helst selv vaelge hvilken skattejagt du skal pa, eller har du det fint
med at lose den du far?

SVAR: Det kommer lidt an pa situation. Hvis det er en jeg kan fa noget ud af det, vil jeg helst selv
vaelge. Hvis det er noget med et team, teambuilding eller noget, som man skal lave er jeg ok med

det.

SP@RGSMAL: Hvordan skal svaerhedsgraderne af gaderne vaere for dig?
SVAR: Nu er jeg ikke sadan mega god til gader selv, men de ma gerne vaere middelmadige. De
ma ikke veere for sveert, for sig giver jeqg for hurtigt op. Hvis det er sadan sa bliver det bare treels.

Sa lidt lette til middelmadige.

SP@RGSMAL: Hvis du nu var i en anden by og skulle pa skattejagt, hvordan vil du have
det med at lserer noget om byen imens? (det skal siges at det ikke er hovedformalet med
skattejagten)

SVAR: Det er kun et plus. Det er ogsa det jeg taenker en skattejagt er for, at man skal komme
forskellige steder hen og laerer noget. Det behaver ikke at vaere sadan helst historisk ind til benet,

men man siger jo at man skal lzerer noget hver dag.

SP@RGSMAL: Hvilke former for praemier foretraekker du?

SVAR: Et eller andet fysisk, en eller dims. Et gavekort, s man selv bestemme hvad man vil have.
Noget man kan bruge i hverdagen. Maske et ars forbrug af noget. Eller noget man kan huske for

turen.

SP@RGSMAL: Hvis formalet med skattejagten var at leerer dig noget, hvilke emner ville
du finde interessante?

SVAR: Hvis det var i en by jeg ikke kender, fa nogle fun facts, noget om byens historie.

SP@RGSMAL: Hvad er din holdning til temabaseret skattejagte? Og hvilke ville finde din
interesse?
SVAR: Det vil mega fedt, for sig er der et formal og man kan indleve sig meget mere. Maske en

rigtig historie, sa den kan komme til live pa en sjov made.

SP@RGSMAL: Hvad skal der til at du tager pa skattejagt nu her, ift. til din alder?
SVAR: Enten en praemie eller sa skal det handle om noget jeg interessere mig for. Lase nogle

gader om et sted jeg ikke kender, vil nok ogsa fa mig afsted.

SP@RGSMAL: Hvad skal der til for at du tager pa en skattejagt, der ingen praemie har/
skat er?

SVAR: Sa skal jeg fa noget andet ud af det. En god opleve eller noget.

SP@RGSMAL: Hvad skal der til for at du tager pa en ny skattejagt, efter du har vaeret p3
en?
SVAR: Hvis jeg far noget ud af det. Hvis jeg leerte noget, sa kan jeg ikke se hvorfor jeg ikke vil

tage pa den naeste heller.

SP@RGSMAL: Kender du nogle virksomheder/apps der arbejder med skattejagte? Hvis
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ja, hvilke?

SVAR: Ja, Geocaching og Munzee.




SP@RGSMAL: Hvor lang tid vil en passende skattejagt vaere for dig?
SVAR: 1-4 timer afhaengig af hvad det handler om.

SP@RGSMAL: Er du mest til at finde skatten sammen med nogen eller konkurrerer om
hvem der finder skatte forst?
SVAR: Gruppe skattejagt. Kan dog godt forestille mig at tage ud alene, ligesom pa den jeg var

pa hgjskole. Allerhelst med venner.

SP@RGSMAL: Ser du en skattejagt, som en aktivitet du kan lave i coronatiderne?
SVAR: Ja, det kan jeg godt. Alene kan man jo sagtens og hvis det er en med sine venner, sa kan
man jo ogsa det. Altsa hvis det nu var en hvor man er over de 5 som myndighederne nu siger vi

kun ma ses med. Sa kan man jo godt veere 10 ogsa splitte sig i 5.

SP@RGSMAL: Hvordan skal den ultimative skattejagt vaere for dig?
SVAR: Et eller andet her i Aarhus eller KBH, som er en turist-agtig skattejagt. Lase nogle opgaver,
fa nogle fun facts. Komme steder hen hvor man kan spise. En dagsaktivitet hvor man kan komme

udenfor og motionere lidt. Eller at den havde en praemie.

SP@RGSMAL: Hvor tit bruger du Maps?

SVAR: Tit nar jeg skal tage bussen eller nar jeg skal kere eller finde et sted hen jeg ikke kender.

SP@RGSMAL: Bruger du streetview?

SVAR: Nej faktisk ikke. Har brugt det et par gange ift. Butikker for at se hvordan den ser ud.

SP@RGSMAL: Nar du bruger Maps, bruger du navigationen (hvor du har din placering
taendt/GPS’en), eller ser du bare hvor destinationen er og finder selv vej?

SVAR: Jeg bruger navigationen.

SP@RGSMAL: Har du lyd pa, hvis du bruger navigationen?

SVAR: Nej. Aldrig. Hader den. Ger det kun nar jeg kerer, for sa er ginene pa vejen. Jeg er dog
stadlig ikke glad for det.

SP@RGSMAL: Hvad synes du fungerer godt ved Maps?
SVAR: Der er mange butikker man kan se. Man kan hurtigt fa et overblik over hvor du er henne

og hvor du skal hen. Sa er der jo ogsa streetview hvor man kan se bygningerne.

SP@RGSMAL: Bruger du andre former for digitale kort/navigationsprogrammer? Huvis ja,
hvilke?
SVAR: Jeg bruger nogle gange rejseplanen. Det gar jeg nar Maps ikke virker, eller nar jeg tager

tog.

SP@RGSMAL: Hvilke sociale platforme bruger du?
SVAR: Facebook, instagram, LinkedIn, lidt snapchat, TikTok er jeg pa nogle gange. Reddit.

Pinterest. Youlube.

SP@RGSMAL: Hvilke platforme/hjemmesider bruger du for at finde information omkring
et kommende event?

SVAR: Facebook og LinkedIn.

SP@RGSMAL: Har du nogensinde provet at kebe et produkt / bruge en service fra en
ad / reklame? - Hvis ja, hvad kebte du og fra hvor?
SVAR: Ja en gang har jeg. Det var en neglering som man kunne lave til en shotgun, sd man

kunne shotgunne sin @l. Den sa jeg pa instagram.
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Kvinde.

26 ar.

Bori Aalborg.
Studerende.

SP@RGSMAL: Hvornar var du sidst pa skattejagt? Og kan du beskrive den.

SVAR: Jeg var pa skattejagt i december (2020). Det var med familien, vi havde sadan en
udenders coronavenlig julefrokost, for sa at have et eller andet at lave, sa var der nogen af dem
der havde lavet en lille pose med ting, gave-hallgj - lidt snacks og sadan noget - som var tilpasset
tilom det var et voksent eller barn. Hvor i de voksnes var der juleal, sadan lidt mere voksensnack
og sa til bernene var der nogle andre ting. Vi var ude i en skov og de der poser var egentlig bare
gemt. Med simpelt at finde, de var bare haengt op i nogle tracer, ogsa skulle vi bare finde dem.
Der stod navn pa de poser der var til en. Det var maske en meget skrabet skattejagt ift. Andre,

men det var helt vildt hyggeligt, ogsa havde vi et eller andet at lave.

SP@RGSMAL: Har du nogensinde oplevet noget negativt pa nogle af de skattejagte du
har vaeret pa? Hvis ja, hvad var det, beskriv situationen.

SVAR: Da jeg var lille lavede vores foraeldre tit skattejagte til os inde i lejligheden. Og der var
nogle gange hvor det var lidt uhyggeligt. Vi havde sadan et mikrofonstativ og min fag haengte et
lagen op for at det skulle forestille et spagelse. Jeg kan huske at min lillebror begyndte at graede.
Nar jeg kigger tilbage pa det nu, er det jo ikke uhyggeligt, men det er lige den ene gang jeg

husker en skattejagt veere knap sa vellykket.

SP@RGSMAL: Nu kan jeg se at du har svaret nej til at du ikke synes skattejagte kun er for
born (i spergeskemaet). Kan du beskrive hvorfor du ikke mener det?

SVAR: Ligesom den vi havde til julefrokosten, sa fungerede den jo godt til bade barn og voksne.
Men altsa selvom man er stor, er det jo hyggeligt - det er jo sjovt at ga rundt at finde noget - isaer
hvis man far et eller andet laekkert. Det heller ikke op med at veere sjovt selvom man bliver stor.
Jeg harte ogsa en veninde her oppe i Aalborg, om en paskejagt som man tilmelder sig - som

koster penge - og det er der ikke lige nogen barn der kan betale for.

SP@RGSMAL: Hvem vil du helst pa skattejagt med?
SVAR: Jeg vil nok tage med mine veninder. Men hvis det bade kunne vaere sjovt for mig og min

lillesaster, sa kunne det vaere fedt.

SP@RGSMAL: Forestil dig at du er pa skattejagt nu. Du er naet til en gade og kan ikke
lase den. Du skal lese gaden for at komme videre. Hvad vil du gere?
SVAR: Ring til en ven. Hvis man har en skattekort hvor man kunne fa et hint ville det veere smairt.

Prove at sparge nogen andre.

SP@RGSMAL: Vil du helst selv vaelge hvilken skattejagt du skal p3, eller har du det fint
med at lese den du far?

SVAR: Jeg tror jeg vil have det fint nok bare at komme pa en.

SP@RGSMAL: Hvordan skal svaerhedsgraderne af gadderne vaere for dig?

SVAR: Det vil vaere for irriterende, hvis man altid gik i sta. Det kunne vaere fedt hvis man kunne
veelge alt efter hvad man var i humeret til. Men taenker middel udfordrende, s man skal taenke
sig om, men ikke til at man gar i sta flere gange pa samme skattejagt, det tror jeg nemlig vil blive

for irriterende i lzengden.

SP@RGSMAL: Hvis du nu var i en anden by og skulle pa skattejagt, hvordan vil du have
det med at lserer noget om byen imens? (det skal siges at det ikke er hovedformalet med
skattejagten).

SVAR: Det vil vaere fedt. Det kan jeg godt lide. Jeg gar altid at leese de der vejskilte med navne,

og deres fun facts nedenunder.

SP@RGSMAL: Hvilke former for praemier foretraekker du?

SVAR: Noget man kan bruge til noget; elektronik, noget man kan spise eller beauty products. Et
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SP@RGSMAL: Hvis formalet med skattejagten var at leerer dig noget, hvilke emner ville
du finde interessante?

SVAR: Historie og natur.

SP@RGSMAL: Hvad er din holdning til temabaseret skattejagte? Og hvilke ville finde din
interesse?
SVAR: Maske det vil veere passende med hgjtiderne. Maske lidt om byen, hvis det handlede om

byen. Historiske begivenheden.

SP@RGSMAL: Hvad skal der til at du tager pa skattejagt nu her, ift. til din alder?
SVAR: Det traekker meget hvis man kan vinde noget. Det skal vaere taet pa der hvor man bor. Jeg

har jo ikke bil, sa det vil veere super hvis det var her i Aalborg.

SP@RGSMAL: Hvad skal der til for at du tager pa en skattejagt, der ingen praemie har/
skat er?

SVAR: Sa skal det veere gratis, men sa behaver man nadvendigvis ikke at vinde noget.

SP@RGSMAL: Hvad skal der til for at du tager pa en ny skattejagt, efter du har vaeret p3
en?
SVAR: Hvis den farste gav en god oplevelse og en feellesaktivitet for dem jeg nu var afsted med,

sa er det det der skal til.

SP@RGSMAL: Kender du nogle virksomheder/apps der arbejder med skattejagte? Hvis
ja, hvilke?

SVAR: Nej.

SP@RGSMAL: Hvor lang tid vil en passende skattejagt vaere for dig?
SVAR: I-3 timer, 5-7 km.

SP@RGSMAL: Er du mest til at finde skatten sammen med nogen eller konkurrerer om
hvem der finder skatte forst?

SVAR: Finde den sammen med nogen. Jeg har ikke rigtig det store konkurrence gen.

SP@RGSMAL: Ser du en skattejagt til at vaere en aktivitet man kan lave i coronatiderne.

SVAR: /a, jeg gjorde det jo | december.

SP@RGSMAL: Vil du helst selv vaelge hvilken skattejagt du skal pa, eller har du det fint
med at lase den du far?

SVAR: Jeqg tror jeg vil have det fint nok bare at komme pa en.

SP@RGSMAL: Hvordan skal den ultimative skattejagt veere for dig?

SVAR: | et omrade som ikke var alt for langt vaek, som har noget med mig at gere, fx. Her hvor
jeg bor. Det kunne fx. Ogsa vaere ude pa uni. Bare et sted hvor det ikke er for bavlet for mig at
komme hen til. Gaderne skal veere tilgaengelig pd en smart made, de kunne fx. Haenge der. Ej det
maske nok nemmest hvis man har an app eller sadan noget. Sa skulle det veere at jeg kan gere

det sammen med nogen - altsa en feelles aktivitet - og hvis man vandt et eller andet.

Hvis det er et sted hvor man er meget bekendt med, sa maske komme steder hen man maske
ikke kender til. Det kunne jo veere fedt at se lidt man ikke kender til, altsa vide ting som er nice to

know og ikke need to know.

SP@RGSMAL: Hvor tit bruger du Maps?
SVAR: Rigtig tit! Hvert fald ugentlig. Det er nadvendigvis ikke pga. Af nye steder, jeg har bare en

darlig stedsans.

SP@RGSMAL: Bruger du streetview?
SVAR: Det bruger jeg ikke tit.
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SP@RGSMAL: Nar du bruger Maps, bruger du navigationen (hvor du har din placering
taendt/GPS’en), eller ser du bare hvor destinationen er og finder selv vej?

SVAR: Jeg bruger navigationen.

SP@RGSMAL: Har du lyd p3, hvis du bruger navigationen?
SVAR: Nej. Det vil ellers vaere smart nar man cykler. Jeg har slaet det fra og sa kerer jeg bare som

den der idiot som kigger pa sin telefon mens man cykler.

SP@RGSMAL: Hvad synes du fungerer godt ved Maps?
SVAR: Den er nemt. Overskuelig indrettet, man kan se hvor langt tid det tager, den giver ruter ift.

Om man gar eller cykler ogsa giver den, den hurtigste rute.

SP@RGSMAL: Bruger du andre former for digitale kort/navigationsprogrammer? Huvis ja,
hvilke?

SVAR: Nej.

SP@RGSMAL: Hvad skal der til for at du tager pa en ny skattejagt, efter du har veeret pa
en?
SVAR: Hvis den farste gav en god oplevelse og en faellesaktivitet for dem jeg nu var afsted med,

sa er det det der skal til.

SP@RGSMAL: Hvilke sociale platforme bruger du?

SVAR: Facebook, Instagram, Snapchat.

SP@RGSMAL: Hvilke platforme/hjemmesider bruger du for at finde information omkring
et kommende event?

SVAR: For det meste Facebook.

SP@RGSMAL: Har du nogensinde provet at kebe et produkt / bruge en service fra en
ad / reklame? - Hvis ja, hvad kebte du og fra hvor?

SVAR: Ja i ar, har jeg for farste gang i mit liv, har jeg faktisk kebt noget, fordi jeg sa reklamer for
dem. Se en reklame pa instagram, trykket ind pa den og vaeret sadan “det skal jeg kebe”. Jeg
var sadan helt fuck, det har jeg aldrig prevet far. Det var sadan en shampoobar, som taenkte
over waste og der var ingen kemikalier i, hvilket jeg gar meget op i ift. Mit har og miljeet. Sa jeg

matte jo bare prove den.




BILAG Z - INTERVIEW MED SILVER USER

Kvinde.

26 ar.

Bor i Aarhus.
Studerende.

SP@RGSMAL: Hvornar var du sidst pa skattejagt? Og kan du beskrive den.
SVAR: 5. Klasse. Hvor der var et tvillingepar der inviterede pa fedselsdag. De havde lavet en
skattejagt for klassen. Man blev delt op i hold og skulle sa lase nogle opgaver. Man vandt sa en

masse slik.

SP@RGSMAL: Har du nogensinde oplevet noget negativt pa nogle af de skattejagte du
har vaeret pa? Hvis ja, hvad var det, beskriv situationen.
SVAR: Jeg husker jeg engang var pa et orienteringsleb, og det stod bare ned i staenger, og det

var treels.

SP@RGSMAL: Nu kan jeg se at du har svaret nej til at du ikke synes skattejagte kun er for
born (i spgrgeskemaet). Kan du beskrive hvorfor du ikke mener det?
SVAR: Hvis man laver nogle opgaver efter niveau og efter interesser og viden, sa taenker jeg det

ikke kun er for barn.

SP@RGSMAL: Hvem vil du helst pa skattejagt med?

SVAR: Alle dem jeg kender. Tror jeg vil synes det vil vaere sjovest med et hold venner.

SP@RGSMAL: Forestil dig at du er pa skattejagt nu. Du er naet til en gade og kan ikke lase
den. Du skal lgse gaden for at komme videre. Hvad vil du gere?

SVAR: Google - siger hun leende.

Jeg vil hvert fald ikke give op, det vil gd mod min staedighed.

SP@RGSMAL: Vil du helst selv vaelge hvilken skattejagt du skal pa, eller har du det fint
med at lese den du far?
SVAR: Jeg gad godt at have nogle valgmuligheder alt efter hvad temaer handler om eller efter

specifikke emner.

SP@RGSMAL: Hvordan skal svaerhedsgraderne af gdderne vare for dig?

SVAR: Hvordan skal sveerhedsgraderne af gaderne vaere for dig?

SP@RGSMAL: Hvis du nu var i en anden by og skulle pa skattejagt, hvordan vil du have
det med at laerer noget om byen imens? (det skal siges at det ikke er hovedformalet med
skattejagten)

SVAR: Det vil vaere mega fedt.

SP@RGSMAL: Hvilke former for praemier foretraekker du?
SVAR: Hvis det nu var en by man ikke kender, sa kunne det veere fx veere 10% pa en café man
ikke har praovet for, eller den man ender ved. Hvis det er lidt mere random, s maske at fa en

skattejagt gratis. Ikke nedvendigvis noget man kan fa i haenderne.

SP@RGSMAL: Hvis formalet med skattejagten var at leerer dig noget, hvilke emner ville
du finde interessante?

SVAR: Noget om byens - altsa danmarkshistorien. Noget natur eller arkitektur.

SP@RGSMAL: Hvad er din holdning til temabaseret skattejagte? Og hvilke ville finde din
Interesse?

SVAR: Det kunne vaere meget sjovt fx. Noget med disney, marvel eller star wars.
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SP@RGSMAL: Hvad skal der til at du tager pa skattejagt nu her, ift. til din alder?
SVAR: Maske to hold som dyster mod hinanden, og pa den made far en sjov dag ud af det. At

folk er med pa det, at vejret er godt, at man kan komme forbi et sted, saette sig og fa en al.

SP@RGSMAL: Hvad skal der til for at du tager pa en skattejagt, der ingen praemie har/
skat er?
SVAR: Sa er det for videns skyld. Det kunne veere fedt at man kunne vaelge forskellige ruter, sa

man selv kan bestemme hvor langt man vil ga.

SP@RGSMAL: Hvad skal der til for at du tager pa en ny skattejagt, efter du har vaeret pa
en?
SVAR: At den viden jeg fik var interessant. At jeg falte at det gav mig noget. At man nemt kan

finde rundit.

SP@RGSMAL: Kender du nogle virksomheder/apps der arbejder med skattejagte? Hvis
ja, hvilke?

SVAR: Nej faktisk ikke. Det taettest jeg kommer pa er Pokemon Go.

SP@RGSMAL: Hvor lang tid vil en passende skattejagt veere for dig?
SVAR: En time til halvanden.

SP@RGSMAL: Er du mest til at finde skatten sammen med nogen eller konkurrerer om
hvem der finder skatte forst?

SVAR: Nok mest konkurrence. Det kunne vaere fedt hvis man ogsa skulle lave noget aktivt, fx. At
lobe hen til posten forst. Men det andet vil jeg foretraekke hvis det var en 2 mandsaktivitet fx. Med

min veninde eller min keereste.

SP@RGSMAL: Ser du en skattejagt, som en aktivitet du kan lave i coronatiderne?

SVAR: Ja helt sikkert.

SP@RGSMAL: Hvordan skal den ultimative skattejagt vaere for dig?

SVAR: Nogle bonusser man kunne opna undervejs. Fx. hvis man klarede punkt 3 ferst, fik

man et ekstra hint ved punkt 4.

SP@RGSMAL: Hvor tit bruger du Maps?

SVAR: Hver gang jeg skal et sted hen jeg ikke kender.

SP@RGSMAL: Hvordan skal svaerhedsgraderne af gdderne vare for dig?

SVAR: Hvordan skal sveerhedsgraderne af gaderne vaere for dig?

SP@RGSMAL: Bruger du streetview?
SVAR: Nej.

SP@RGSMAL: Nar du bruger Maps, bruger du navigationen (hvor du har din placering

taendt/GPS’en), eller ser du bare hvor destinationen er og finder selv vej?

SVAR: Jeg bruger GPS’en.

SP@RGSMAL: Har du lyd p3, hvis du bruger navigationen?

SVAR: |kke altid. Kun hvis jeg karer i bil og alene.

SP@RGSMAL: Hvad er din holdning til temabaseret skattejagte? Og hvilke ville finde din

interesse?

SVAR: Det kunne veere meget sjovt fx. Noget med Disney, Marvel eller Star Wars.
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SP@RGSMAL: Hvad synes du fungerer godt ved Maps?
SVAR: At det er meget praecist og man ved at den er opdateret ift. Vejarbejder. Det er
meget palidelig. Sa kan jeg ogsa godt lide at man kan se hvor lang tid det tager at ga,

cykel og kerer og man kan ga ind og kigge pa offentlig transport.

SP@RGSMAL: Bruger du andre former for digitale kort/navigationsprogrammer? Huvis ja,
hvilke?

SVAR: Nej.

SP@RGSMAL: Hvilke sociale medier bruger du?

SVAR: Facebook, Instagram og Linkedin

SP@RGSMAL: Hvilke platforme/hjemmesider bruger du for at finde information omkring
et kommende event?

SVAR: Den eneste jeg bruger er Facebook.

SP@RGSMAL: Har du nogensinde pravet at kebe et produkt / bruge en service fra en
ad / reklame? - Hvis ja, hvad kebte du og fra hvor?

SVAR: Nej det tror jeg ikke. |Jeg kan hvert fald ikke huske det.




BILAG 3 - THINKING ALOUD TEST

TEST AF INTRO

SP@RGSMAL: Du vil gerne vide, hvad The Quest drejer som om, hvad vil du gere?
SVAR + UDFQRELSE: J[amen jeg vil swipe, til jeg har laest det hele den er faerdig.

Tager den sa min placering? Ej hvor fedt.

SP@RGSMAL: Du vil logge ind med Facebook, hvor trykker du?
SVAR + UDFGRELSE: Trykke pd Facebook-knapper.
“Personligt vil jeg hellere oprette en bruger, sa det er godt man har muligheden for det. Er ikke

glad for at man tager mine oplysninger”

SP@RGSMAL: Du befinder dig i Aarhus, og vil gerne pa quest der, hvad ger du?
SVAR+ UDFORELSE: Jeg vil taste "Aarhus” ind i sogefeltet. Det kunne veere fedt, hvis den
allerede her vidste ens placering, sd behaver man ikke selv at indtaste, hvor man befinder sig,

hvis man nu er i et neeromrade.

SP@RGSMAL: Du vil gerne pa ‘A jedi you can become’ quest. Hvor vil du trykke?
SVAR + UDFQRELSE: Pa lses mere.

Er det der kategorier?

ANDRE BEMARKNINGER: Personen troede at man allerede kunne tilslutte en anden spiller,

under informationsoversigten over selve questen.

TEST AF SPIL CONNECTION

SP@RGSMAL: Du vil gerne have questen pa engelsk, hvordan ger du det?
SVAR + UDFORELSE: Ved at trykke pa “engelsk”

SP@RGSMAL: Du vil gerne tilslutte din ven Clara, med pa questen, hvordan ger du det?
SVAR + UDF@RELSE: Personen trykker, tilslut sa pa plusset ud fra Claras navn, uden at sige

hvad personen gjorde.

SP@RGSMAL: Du vil gerne have en bedre oplevelse, i at aktivere enhedens placering,

hvor vil du trykke?
SVAR + UDFQRELSE: Pa “ok”.

ANDRE BEMAZARKNINGER: Ej hvor fedt. Kan man sa se hvem der kommer forst?

TEST AF GADERNE

SP@RGSMAL: Du vil svare pa gaden, som du tror er rigtigt, hvor vil du trykke?
SVAR + UDFORELSE: Jeg tror det er B

personen trykker pa b.

SP@RGSMAL: Du har nu valgt dit svar, hvor vil du trykke for at komme videre?
SVAR + UDFGQRELSE: Pa “submit answer”.

SP@RGSMAL: Du vil gerne give et svar pa gaden, hvor vil du gere det?
SVAR + UDFGRELSE: Der i boksen hvor der star jeg skal trykke for at give et svar.

SPORGSMAL: Du ved ikke hvad svaret er, hvad vil du gere?
SVAR + UDFOIRELSE: Sa vil jeg bruge et hint, jeg kan se jeg har 3 af dem.




SP@RGSMAL: Du skal udfere disse gader hvor du skal bruge dit kamera, hvor vil du
trykke?
SVAR + UDF@RELSE: Pa kameraet i menuen. Det kunne vaere fedt, hvis Ahsoka ikke var der til at

starte med, men at man kunne finde hende frem, hvis man var i tvivl om hvad man skulle.

SP@RGSMAL: Du har nu fundet hvad du segte, hvordan vil du udfere handlingen?
SVAR + UDFOJRELSE: Sa vil jeg tage et billede af den, ved at trykke pa kameraet der ikke er i

menuen.

SPORGSMAL: Du skal nu bygge dit lyssveerd, hvordan vil du gere det?

SVAR + UDFORELSE: Jamen sa vil jeg treekke elementerne, pa den plads der er vist.
Personen siger hvilke stykker der skal treekkes farst, og vil klare gaden i den rigtige

reekkefalge.

ANDRE BEMAZARKNINGER: “Ej hvor fint. Sa kommer man rigtig rundt om Aarhus”. “Jeg kan godt
lide at der er noget gamification”, siger personen efter at have modtaget badget. “Det gor

hvert fald at jeg vil afsted igen”.




